Fiecare lucru pe care il
vedem ascunde
altceva.
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Ne-am dori nespus si vedem
ceea ce lucrul vizibil ascunde
de noi.



Introducere

Astazi avem bucuria de a va prezenta parfumul nostru, ,,STILL YOU”, un concept care porneste de
la 0 intrebare fundamentali: ce rimane atunci cand totul se schimbi? Intr-o lume dominati de
aparente, de imagini care se succed si de identitati care par sa se redefineasca permanent, devine
din ce in ce mai dificil sa distingem intre ceea ce suntem si ceea ce afisam. Si totusi, dincolo de
aceasta instabilitate vizibilj, exista un nucleu constant, o forma de autenticitate care nu poate fi
alterata: esenta.

Aceasta tensiune dintre aparenta si esenta se regaseste in mod sugestiv in arta pictorului belgian
suprarealist, René Magritte, unde imaginea nu coincide niciodata pe deplin cu realitatea. Ceea ce
vedem este adesea doar o constructie, o suprafata care ascunde mai mult decat dezvaluie. Pornind
de la aceasta idee, am inteles ca identitatea nu poate fi redusa la vizibil, la ceea ce poate fi
reprezentat. Ea trebuie cautata intr-un alt registru, mai profund, mai subtil — unul care nu tine de
imagine, ci de experienta. De aici provine si identitatea vizuala a parfumului nostru.

De asemenea, intervine rolul memoriei senzoriale, surprins magistral de Marcel Proust prin opera
In cdutarea timpului pierdut. Celebrul episod al madlenelor demonstreazi ci identitatea nu este
construita doar prin ratiune sau prin biografie constienta, ci si printr-un strat invizibil de senzatii.
Un simplu miros sau gust poate reactiva, instantaneu, o intreaga lume interioara. Nu ne amintim in
mod logic — retraim. Iar aceasta reactivare profunda arata ca ceea ce suntem nu dispare, ci ramane
latent, accesibil prin simturi.




Aceeasi idee este dusa la extrem in viziunea lui Patrick Suskind, in romanul Parfumul,
unde mirosul devine cea mai puternica forma de influenta. Mai convingator decat
cuvintele, mai direct decat imaginea, el actioneaza dincolo de controlul rational. Nu
poate fi ignorat si nu poate fi contrazis, pentru ca nu se adreseaza gandirii, ci unei zone
mai profunde a fiintei.

Toate aceste perspective converg catre aceeasi idee: identitatea nu este ceva ce poate fi
construit din exterior, ci ceva ce trebuie recunoscut. lar parfumul devine mediul ideal
pentru aceasta recunoastere. Spre deosebire de imagine, el nu creeaza aparente. Spre
deosebire de cuvinte, nu explica. El actioneaza subtil, profund, reveland ceea ce exista
deja.

Astfel, ,,STILL YOU” nu‘este un parfum care transforma, ¢i unul care dezvaluie. Nu
adauga, nu mascheaza, nu redefineste. El pune in lumina acea parte stabila, autentica,
care persisti dincolo de orice schimbare. Intr-o lume in care totul pare negociabil,
parfumul devine o forma de adevar.

Nu altcineva. Nu altceva.
Still you.






Reclama noastra dezvolta vizual aceeasi tensiune subtila dintre aparenta si
esenta, dar o face nu prin discurs, ci printr-o succesiune de imagini care
functioneaza aproape ca niste stari interioare. Fiecare cadru devine o forma
de explorare a identitatii, nu in sens fix, ci ca proces de adancire.

Fundul marii sugereaza acel nivel profund, aproape inaccesibil, al sinelui —
un spatiu al lucrurilor nespuse, al identitatii care exista inainte de a fi
definita. Este zona in care nu mai intervine privirea celuilalt, unde nu exista
aparenta, ci doar esenta latenta. Nisipul continua aceasta metafora prin ideea
de acoperire si revelare: identitatea nu dispare, ci se depune in straturi,
putand fi redescoperita, reactivati, asemenea unei memorii care asteapta sa
fie atinsa.

Zapada introduce un moment de suspendare, de purificare a zgomotului
exterior. Este o imagine a linistii in care identitatea nu mai este fragmentata
de influente, ci capata coerenta. In contrast, sculptura aduce dimensiunea
devenirii: nu ca transformare radicala, ci ca proces de eliberare a unei forme
deja existente. Asemenea gestului sculptorului, identitatea nu este creata din
exterior, ci scoasa la lumina prin indepartarea surplusului.

Miscarea devine expresia libertitii de a fi, acel moment in care identitatea nu
mai este constransa de contaminarile exterioare, ci se manifesta organic,
firesc. Iar cerul deschide perspectiva depasirii — nu ca evadare, ci ca o forma
de acces la o manifestare mai ampla a sinelui, in care limitele impuse de
aparenta sunt lasate in urma.

In acest parcurs, imaginile nu ilustreaza o schimbare, ci o clarificare:
identitatea nu devine altceva, ci se reveleaza treptat, rimanand, in esenta,
aceeasi; este vorba de un joc de perspectiva.



Cele doui etichete




Fticheta parfumulul concentreazd vizual acest
demers. Inspiratd din estetica suprarealistd a lur
René Magritte, ea propune o imagine care nu S€

oferd integral privirii, cf creeazd o usoard
disonantd Intre ceea ce pare si ceea ce este.
Stiflizarea nu urmareste fidelitatea, cr sugestia —
acel tip de reprezentare in care realul este
recognoscibi/, dar destabilizat, pus sub semnul
Intrebdrii.

Astfel, eticheta devine mar mult decidt un
element grafic: devine o invitatie /a interpretare,
/la depisirea suprafeters. Exact ca in lucrdrile fur
Magritte, sensul nu este dat imediat, cr trebuie
Intuit, reconstruit,

In final, atit imaginile din reclams, cit s7
etichera converg spre aceeasi idee: identitatea nu
este un produs al aparenters, cf o esentd care
persistd dincolo de ea.

lar parfumul nu face decdt sd o aducd mar
aproape, sd o facd perceptibild si stabild dincolo
de contaminirile exterioare.



ARHITECTURA PARFUMULUI

In ceea ce priveste modul de preparare, am urmirit nu doar un proces tehnic, ci unul care si sustini
ideea centrala a parfumului: aceea de a revela, nu de a masca.
Parfumul este construit pe o baza clasica, dar echlllbrata, folosind ulelurl esentiale atent alese si alcool
de concentratie 99%, care permite o difuzare clara si fidela a notelor. In aceasts compozitie intervine si
un element mai putin vizibil, dar esential: propllengllcolul (PG), o substanta care ajuta la solubilizarea
ingredientelor si contribuie la persistenta parfumului pe piele. Practic, el sustine stabilitatea
intregului, facand ca parfumul sa nu fie doar o impresie de moment, ci 0 prezenta care ramane.
Pentru a intelege cu adevarat parfumul, este important sa il percepem in dinamica. De aceea, v-am
invitat sa il testati, nu pentru a gasi un raspuns corect, ci pentru a observa cum fiecare perceptie este
diferita. Parfumul nu se impune identic tuturor — el se adapteaza, se construieste in relatie cu fiecare
persoana, in functie Ph.

Structura sa respecta arhitectura clasica a parfumeriei, bazata pe trei tipuri de note. Notele de varf
sunt primele care apar — usoare, volatile, aproape efemere. Ele creeaza prima impresie, acel moment
initial de contact. Notele de mijloc definesc caracterul parfumului, nucleul sau expresiv, ceea ce
rimane dupa ce prima impresie se estompeaza. In final, notele de baza sunt cele care persistda cel mai

i mult, cele care fixeaza parfumul si 11 dau profunzime.

In varianta Mirunei, aceasta constructie devine foarte clara. Debutul este marcat de bergamota si
accente de lacramioare — note de varf luminoase, proaspete, care deschid parfumul intr-un mod
delicat. Inima este florala si complexa: liliac alb, magnolie, trandafir si iasomie construiesc identitatea
propriu-zisa a parfumului, oferindu-i echilibru si coerenta. La final, moscul raiméane ca nota de baza,
fixand intreaga compozitie si oferindu-1 acea persistenta subtila, dar recognoscibila.

Astfel, modul de preparare nu este doar o succesiune de pasi tehnici, ci o constructie atent gandita, in
care fiecare element contribuie la aceeasi idee: parfumul nu este static, ci evolueaza, se deschide, se
adanceste — exact ca identitatea pe care o reflecta.
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ARHITECTURA PARFUMULUI

In a doua parte a proiectului, am lucrat cu o noud compozitie de
ingrediente, construind doud variante de parfum pornind de la aceeasi baza
olfactiva. Am ales note care, impreund, creeazd un echilibru intre
prospetime, profunzime si persistentad.

Compozitia include bergamotd, grapefruit si mandarinad verde, care deschid
parfumul printr-o notd proaspdtd, luminoasd, aproape efervescentd. Acestea
sunt completate de lavandad si geranium, care aduc un caracter aromatic,
usor verde, stabilizand prima impresie si conducand treptat spre inima

) parfumului.

In zona de mijloc, ylang-ylang si palmarosa introduc o dimensiune mai calda
si mai rotundd, usor florald, care nu domind, ci se integreazd firesc in
ansamblu. In final, notele de bazd — cedru si patchouli — fixeazad parfumul,
oferindu-i profunzime si persistentd, acea urmd care ramane si defineste
experienta in timp.

Si in acest caz, parfumul nu este gandit ca o simpla combinatie de
ingrediente, ci ca un parcurs. De la prospetimea initialad la stabilitatea
finala, el evolueaza treptat, fdrd rupturi, pastrand o coerentd care reflecta
ideea centrald a proiectului: nu o transformare radicald, ci o revelare
progresivad a identitadtii.



TIPURI DE PARFUM

Parfumul este realizat prin amestecarea uleiurilor esentiale cu alcool, iar
concentratia acestora determina intensitatea si persistenta sa pe piele.
In functie de acest raport, distingem mai multe tipuri de parfum:
 Parfum (extract de parfum) - are cea mai mare concentratie de uleiuri
esentiale, fiind intens si foarte persistent, o prezenta care ramane si se
fixeaza in timp.

e Apa de parfum (Eau de Parfum) - ofera un echilibru intre intensitate si
durati, pastrand identitatea parfumului fara a deveni coplesitor.
 Apa de toaleta (Eau de Toilette) — mai usoara si mai volatila, creeaza o
impresie initiala proaspata, dar efemera.



Aplicarea parfumului nu este un gest intamplitor, ci un mod de a controla felul in care
acesta se dezvaluie in timp.

Pentru o utilizare optima, parfumul se aplica pe punctele de puls - incheieturi, gat sau
in spatele urechilor - unde cildura corpului intensifica si sustine evolutia notelor. Astfel,
compozitia nu ramane statica, ci se dezvolta treptat, de la primele impresii pana la
notele de baza.

De asemenea, cantitatea este esentiala: un exces poate transforma parfumul dintr-o
prezenta subtila intr-o contaminare olfactiva, in timp ce o aplicare echilibrata permite
identitatii sale sa se manifeste natural.

Parfumul nu trebuie frecat dupa aplicare, deoarece acest gest poate altera structura
notelor si ritmul in care acestea se dezvaluie.

In esenti, utilizarea parfumului nu inseamni doar aplicare, ci controlul unei prezente
invizibile — o forma de expresie care nu se impune, ci se insinueaza si persista.



Fun Facts - Istoria si puterea parfumului

I1.Parfumul are o istorie veche de mii de ani. Primele dovezi ale existentei
sale dateazad din Eglptul Antic, Mesopotamia si Clpru In Franta, regii
foloseau parfum in exces pentru a ascunde llpsa de igiend, iar malta
societate englezad il transforma intr-un instrument subtil de seductie.

I1.Mirosul este singurul simt direct conectat la zona creierului,
responsabild de emotii si memorie, ceea ce explicad de ce parfumurile pot
declansa reactii atat de puternice.

I.Nasul uman poate recunoaste mii de mirosuri diferite, chiar dacd nu le
poate numi pe toate — perceptia olfactiva depdseste adesea limbajul.

I.Primul ,chimist-parfumier” cunoscut din istorie este considerat a fi
Tapputi, o femeie din Mesopotamia (cca. 1200 i.Hr.), care crea parfumuri
folosind tehnici primitive de distilare.

I1.In trecut, parfumurile nu erau doar pentru esteticd — ele aveau si rol
religios si medicinal, fiind folosite in ritualuri, purificare si chiar
tratamente.



Concluzie

e-a lungul acestui proiect, am inteles cia parfumul nu este doar o formula chimica sau un obiect
estetic, ci un spatiu de intalnire intre stiinta, arta si identitate. De la originile sale in civilizatiile
antice pana la compozitiile moderne, el a rimas constant o forma invizibila de expresie.

Din punct de vedere chimic, parfumul este riguros construit, bazat pe echilibrul dintre note si pe
interactiunea dintre molecule. Dar dincolo de aceasta structura, exista o dimensiune care nu poate
fi masurata: perceptia. Exact aici intervine legiatura cu viziunea lui René Magritte.

In arta lui Magritte, realitatea nu este niciodati ceea ce pare. Imaginea nu coincide cu adevirul, iar
ceea ce vedem este adesea doar o interpretare. Aceeasi idee se regiseste si in parfum: mirosul nu
este doar ceea ce simtim, ci ceea ce interpretam, ceea ce asociem, ceea ce devenim in contact cu el.
Existi mereu o distanta intre aparenta si esenta — iar parfumul tocmai aceasta distanta o face
vizibila, sau mai bine spus, perceptibila.

,»Still You” se construieste exact in acest spatiu. Nu ca o0 masca, nu ca o iluzie, ci ca o forma de
clarificare. El nu schimba identitatea, ci o insoteste, 0 evidentiazi, o aduce mai aproape de
suprafata, fara sa o altereze.
in final, ideea noastra ramane simpli, dar esentiala:
Parfumul nu defineste cine esti.
Doar completeaza.
Nu conteaza ce parfum porti...
conteaza cum il porti.
Iar dincolo de orice imagine, de orice perceptie, raimane acelasi lucru:

Still you.




Surse

Imagine - Pinterest

Informatii - https:/www.baroquebooks.ro/userfiles/bb01d349-9a68-4348-8072-
fc572c0a6ds5t/prod files/ISTORIA%20PARFUMULUL pdf?srsltid=AfmBOornPVFp71iobaDJnahhW
66UwVCM7ivIPfWN-mrk8QGyTbW-6y30
https://blog.delacourte.com/ro/istoria-parfumului-partea-3-de-la-1900-pana-in-prezent/
https://historia.ro/sectiune/general/istoria-parfumurilor-de-la-origini-si-pana-in-589839.html
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Multumim pentru atentia acordata!

Prezentare si concept realizate de Vasile Miruna, Vasile Mihai
(CEX chimie organica), Vucmanovici Vlad si Ungureanu
Dragos de la C.N.U. - clasa a 10-a A,
prof. coord. Paraschiv Lacramioara
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https://d7hftxdivxxvm.cloudfront.net/?quality=85&resize_to=width&src=https://artsy-media-uploads.s3.amazonaws.com/kp1uYWZOhzckeLUwk3616Q%2FV_414_v04_M%2B%281%29.jpg&width=910
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